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Resumen: Se propone un marco interpretativo
para estudiar la manera en que Israel intenta crear
capacidad de asombro en audiencias globales a
través de redes sociales en lo que defino como
politica de seduccion. La evidencia se tomé de 20
reels de Instagram de la cuenta @nataliafadeev,
que presenta a una cosplayer, influencer de armas
y reservista de las Fuerzas de Defensa de Israel que
ha construido un discurso en el que el militarismo
israeli se representa como un producto consumible
y sexualizado, y como una practica de banalizacion
de la violencia. Los resultados revelan como esta
visualidad emergente es una herramienta que pu-
blicita el relato dominante de la ocupacién israeli
de Palestina en las plataformas digitales, mientras
fetichiza la cultura palestina.
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Abstract: An interpretive framework is proposed
to study how Israel is seeking to create capacity for
wonder in global audiences through social networks
in what this paper defines as the politics of seduction.
Evidence is drawn from 20 Instagram Reels from
the @nataliafadeev account, featuring a cosplayer,
weapons influencer and Israeli Defense Forces
reservist who has built a discourse that represents
Israeli militarism as a consumable and sexualized
product, and as a means of trivializing violence.
The findings show how this new visuality is a
tool that publicizes the dominant narrative of the
Israeli occupation of Palestine on digital platforms,
while at the time fetishizing Palestinian culture.

Keywords: digital asabiyya; digital capitalism;
hyper-sexualization; trivialization of violence;
militainment.

Licencia Creative Commons Atribucién-NoComercial-SinDerivar 4.0 Internacional 25



GARDUNO GARCIA: LA POLITICA DE SEDUCCION: UN MARCO INTERPRETATIVO 26

Introduccion

En agosto de 2021, la Universidad de Gaza organiz6 la conferencia internacional
Los medios y la causa palestina, cuyas conclusiones subrayaron “la importancia
de fortalecer la causa palestina en los medios de comunicacion debido a la de-
teccion de nuevas formas de violencia digital en la industria cultural israeli”
(Gaza University 2021). El fendmeno no es un caso de apartheid digital, cuya
principal caracteristica es la censura de las voces palestinas en la esfera publica
(Zahza 2021), ni tampoco de actividades propias de la hasbara israeli en la prensa
global (Khader 2014); esta nueva estrategia apunta a una sobrexposicion de las
actividades militares israelies en Palestina a través de cosplayers e influencers que
hacen apologia de la ocupacion a través de practicas de sexualizacion y triviali-
zacion de la violencia.

En ese sentido, el argumento central de este trabajo es que, ante la entrada
de la sociedad al contexto del capitalismo digital, Israel ajusta nuevos repertorios
que disputan el significado del conflicto con Palestina en la esfera pablica digital,
donde la politica de seduccion funciona como una especie de subcontratacion del
relato dominante de la maquinaria discursiva del Estado israeli, cuyo objetivo
es ocupar las redes sociales no para que su audiencia comprenda la ocupacién
de Palestina, sino para que se asombre y se emocione con ella.

Al realizar una exploracion de la literatura sobre el papel de influencers y
cosplayers en los conflictos de Medio Oriente, algunos trabajos muestran un
campo de estudio emergente. Por ejemplo, Latifah (2018) analiza la representa-
ci6én de las musulmanas online, Aouragh (2016) trata la diplomacia ptblica de
Israel en internet, Walsh (2022) revisa el discurso saudi en las redes sociales, y
Jones (2022) se pregunta como el engafio digital se esta convirtiendo en la nueva
cara de la guerra de la informacion en el golfo Pérsico. Asi, salvo los casos de
Stein (2021), Stein y Swedenburg (2005), Stahl (2010) y Bajoghli (2019), quienes
a través de estudios de caso abordan expresiones de violencia digital en Medio
Oriente, la investigacion acerca de celebridades en las estrategias comunicativas
del discurso oficial es un angulo apenas en ascenso en esa region.!

Considerando a autores como Stahl (2010), Lipovetsky (2017), Stein (2021)
y Fairclough (2003, 2018), este texto presenta un marco interpretativo para
explicar como actores que crean contenido producen una determinada capaci-
dad de asombro en audiencias globales a favor del relato dominante israeli. La
evidencia para este argumento se extrajo de 20 reels de la cuenta de Instagram
@nataliafadeev (762k seguidores), que visibiliza a una influencer de armas, cospla-
yer, exmiembro de la agrupaciéon Alpha Gun Angels y reservista de las Fuerzas

! La aparicién de estos andlisis se relaciona con el surgimiento de cientos de aplicaciones
para conectarse a internet y la entrada de los gobiernos a la esfera ptiblica digital (Gémez Cruz
2022; Murolo y Del Pizzo 2021; Fuch 2022). También vale la pena recordar que el uso de los me-
dios digitales en la regién aumenté después de las revueltas populares de 2011 y, con ello, los
estudios que han analizado su funcién como armas de legitimacién, por un lado, y como formas
de resistencia, por otro. Para profundizar en este mosaico de temas, véanse Zeitzoff 2017; Ayish
y Najjar 2019; Atwan 2019.
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de Defensa de Israel (FDI) cuyo discurso visual muestra el militarismo israeli
como un producto de consumo sexualizado, por un lado, y trivializador de la
violencia, por el otro. Al seguir pistas tedricas y metodologicas sobre la relacion
que hay entre seduccion, discurso y capitalismo digital, mis resultados ponen de
manifiesto como esta visualidad emergente se torna en herramienta que publicita
el relato dominante de la ocupacién israeli en las plataformas digitales, mientras
fetichiza la cultura palestina. Conceptualizo este fendmeno como una politica
de seduccion en tanto se trata, segin defiendo en el documento, de un recurso
discursivo que no busca que la audiencia comprenda la ocupacion de Palestina,
sino que se asombre y emocione por las formas en las que se lleva a cabo.

El articulo se divide en tres secciones. La primera elabora una reflexion
tedrica para construir el marco interpretativo. La segunda expone un contexto
regional donde se demuestra que este fenémeno no es exclusivo de Israel, sino
que lo comparten otros regimenes autoritarios en Medio Oriente que buscan un
tipo de asabiyya digital debido a la crisis institucional que enfrentan. La tercera
parte del articulo examina los contenidos de la cosplayer @nataliafadeev y ofrece
un analisis a través de la descripcién, la interpretacion y la explicacion de los
elementos discursivos. Finalmente, se cierra con las conclusiones y las fuentes
utilizadas para el estudio.

La politica de seduccion en internet: sexualizacion
y trivializacion de la violencia

De acuerdo con Lipovetsky (2017), el capitalismo digital es un nuevo espacio de
choque de propagandas donde los debates abiertos se suprimen en favor de la
desinformacion, el sensacionalismo y el morbo. Desde una perspectiva gramscia-
na, el advenimiento de las redes sociodigitales en el siglo XXI ha reconfigurado
la manera en que muchas personas aceptan la informacion de las aplicaciones,
ya que le otorgan a la seduccién un alto valor como practica comunicativa,
en la que se intercambian mdultiples signos para obtener deseo y admiracion e
inspirarlos en el otro. Lipovetsky también revela que la seduccion es una con-
secuencia directa de la sociedad de consumo, donde figuras emergentes como
los reality shows, la musica popular o los influencers utilizan continuamente la
cultura popular como pedagogia con la que las personas pueden (in)movilizarse
politicamente en razon de ciertas figuras aspiracionales (Lipovetsky 2017, 423).
En otras palabras, una de las formas mas comunes de perpetuar el poder, la
ideologia y el estatus en la era digital es la folclorizacion de las propias filosofias,
culturas y moralidades, y las plataformas sociales como Instagram, Twitter o
TikTok funcionan sistematicamente para ese objetivo. Este fendmeno se puede
considerar como politica de seduccién, es decir, una estrategia de produccién
de nuevos sentidos de dominacién basados no en la razoén, sino en el impacto
personal de emociones y sensaciones provenientes del ambito visual.

La idea anterior va mas alla de la nocion de sociedad del especticulo en la
era de la television (Debord 1992). La seduccion no se limita a vender s6lo un
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imaginario: ella en si misma es tanto la mercancia como la moneda de pago.
Puesto que la bisqueda actual de la fantasia en las plataformas es sumamente
interactiva, la seduccién tiene gran relevancia debido a la carga de afecto que
se le otorga (Masson 2004), y representa el dominio del universo simbdlico. La
persuasion la acompaiia. La seduccion se basa en el impacto emocional directo
de palabras, imagenes, metaforas, sonidos, gestos y otros recursos multimoda-
les. Es, entonces, “un discurso en si mismo cuya ideologia es atraer la mirada
del otro” (Serrano et al. 2011, 12). A diferencia de otras formas en las que la
ideologia se consume en prensa, television o cine, y donde la relacion del emi-
sor con el receptor es unidireccional, en el espacio digital existe la posibilidad
de intercambiar emociones con quien intenta seducir o llamar la atencion del
otro (Zizek 2009). Es decir, en la era digital las industrias culturales no sélo se
manifiestan a través de los espectadores que contemplan una determinada obra,
sino también a través de los expect(actores) (Boal 2019), personas que interactiian
en vivo con disefiadores, influencers, cantantes o veteranos de guerra por igual,
admirando o criticando sus historias y creando una nueva economia orientada
a “la satisfaccion del consumidor visual”.

Una caracteristica primordial de la politica de seduccion es la hipersexualiza-
ci6n del cuerpo, en especial de un patrén hegemonico de belleza blanca, delgada
y colonial. En esta direccién, el cuerpo hegemonico, a pesar de multiples cambios
tecnologicos en el siglo XXI, sigue siendo la principal herramienta para mostrarse
al mundo publicamente, tanto de manera material como virtual, segiin patro-
nes de belleza impuestos por grandes compafiias de moda y clase. Para algunos
estudiosos, las sociedades occidentalizadas sexualizan el cuerpo (mayormente el
femenino) y lo crian con el fin de ser objetivado para el placer y la evaluacién
de otros cuerpos (mayoritariamente masculinos), al grado de que la interaccién
en las plataformas digitales ha expandido esta relacion social (Fredrickson y
Roberts 1997). Este enfoque también postula que el entorno cultural de la co-
sificacion sexual funciona para socializar a las mujeres y que ellas se traten a si
mismas como objetos que deben ser evaluados en funcién de su apariencia, lo
que provoca un trato distinto segin su edad, etnia, complexion, clase social y
orientacion sexual (Fredrickson y Roberts 1997, 196). Ciertamente, esta idea se
aplicaria también al cuerpo bioldgico de los hombres, con ideas hegemonicas y
estéticas que responden al interés del sistema econémico que lo proyecta en las
plataformas. No obstante, el perfil patriarcal del capitalismo digital continda
marcando, tal como en otras facetas del capitalismo, “una preferencia por el
cuerpo de la mujer como un objeto sexual pasivo” (Chacon 2008, 407).

Otra caracteristica de la politica de seduccién es la banalizacion de la violen-
cia, la cual se utiliza para humanizar relatos de guerra y narrar la cotidianidad
de j6venes reservistas con aparente naturalidad. Esta técnica se ejecuta con la
intencion de predisponer los vinculos afectivos entre el soldado y el espectador,
como una forma de legitimar la violencia e, incluso, de sentir atraccion por ella.
Segin Seavon (2021), en el caso de algunos contenidos militares de Israel, “uno
puede encontrar tutoriales de fitness, recetas de comida, juegos de escondite y
trucos de entrenamiento de soldados, como técnicas de buceo y ejercicios de
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krav maga, como herramientas de propaganda para hablar de la ocupacion de
Palestina como un hecho comtn y divertido”.

Un elemento transversal en la politica de seduccion es la presencia del
militarismo tanto en la sexualizacién como en la trivializacién de la violencia.
De hecho, casi 50% de las producciones digitales en la web albergaron algin
tipo de violencia durante la pandemia (Neufeld 2021). El creciente consumo de
violencia en la industria del entretenimiento fue conceptualizado en 2010 por
Roger Stahl con el término militainment, es decir, “la forma en que los gobier-
nos traducen la violencia de Estado en un objeto de consumo placentero para
el publico ordinario” (Stahl 2010, 9). Seglin este autor, el fenémeno fue parte
fundamental de la vida cotidiana cuando Hollywood firmo varios acuerdos con
el gobierno de Estados Unidos para proyectar figuras militares como héroes
nacionales en la industria cinematografica desde la Guerra Fria hasta el 9/11.
En este proceso de heroizacién hay una suerte de “memorializacion fluida”, es
decir, de repeticién constante de imagenes de guerra con un rostro amable que
permiten representar casi cualquier hecho social como una accién legitima, con
héroes y antihéroes que exaltan la reputacion de un grupo especifico en el poder
mientras demonizan a otros (Zucker y Simon 2020).

En el caso del Medio Oriente moderno, el uso de esta politica de seduccién
provoca una nueva ingenieria social que siembra ideas disciplinarias en los jévenes
debido a la distancia entre ellos y las viejas ideas de los padres fundadores del
Estado. Por ejemplo, “la narrativa del héroe” es una idea recurrente en la que
los simbolos patridticos se reproducen en las redes sociales como un relato que
normaliza la idea hegemoénica de nacion, la cual espera ser desplegada y repetida
con éxito en la mente de los demas (Christian y Omilion-Hodges 2014, 2). Asi, a
diferencia de décadas pasadas, cuando la imagen de las fuerzas armadas, al menos
en Estados Unidos e Israel, se justificaba gracias a un “mercado del miedo” (en
el contexto de la llamada “guerra contra el terrorismo”), ahora la erotizacion de
la violencia se produce a través de fendmenos que hacen de la tragedia del otro
un objeto de placer visual. En este sentido, la politica de seducciéon como nuevo
paradigma mediatico proyecta el erotismo de su representacion mediante la
combinacion de registros que reclutan el bochorno de la violencia estatal con
el empuje libidinal de un cuerpo hegemoénico de mujer hipersexualizado, lo que
recuerda el postulado freudiano de la Spaltung de la conciencia como “la coe-
xistencia en el Yo de dos actitudes antagbnicas, una de eros y otra de thanatos”
(Freud 1964).

Politicas de seduccion en Oriente Medio: la basqueda israeli de una
asabiyya digital

En el marco anterior, y aprovechando el confinamiento provocado por la pandemia
de covid-19, maltiples élites gubernamentales y empresariales de Oriente Medio
estan promocionando contenidos nacionalistas, romanticos y heroico-patridticos
en redes sociodigitales. Algunos ejemplos se encuentran en la industria cultural
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turca y la explotacion del nostalgico streaming neootomano (Kirdemir 2020),
en la propaganda digital saudi para subrayar el nacionalismo supratribal de Mo-
hammed bin Salman (Walsh 2022), o en el papel desempenado por la Owj Arts
Organisation en Iran, la cual exalta el nacionalismo irani a través de apologias
de figuras como la de Qasem Soleimani (Bajoghli 2019; Garduiio 2023). Otro
ejemplo lo constituyen los videos de Instagram y TikTok en Israel que, en el
caso de las cuentas de TikTok de las FDI, producen practicas militares como un
acto de espectacularidad y promueven un género especializado en experiencias
que humanizan a los soldados para glorificarlos y eternizar una imagen positiva
de ellos (Henriksen y Bengtsson 2018).

Estas narrativas incluyen una celebracién de la violencia en nombre del
Estado que, cuando se combinan con la cultura pop y las celebridades, crean
un contenido con el que los Estados se representan a si mismos como fuerzas
legitimas (Seavon 2021). La bisqueda de simpatias a través de esta estrategia es a
lo que aqui me refiero como una asabiyya digital, esto es, “una cohesion o soli-
daridad grupal basada en relaciones de sangre e intereses comunes dentro de
grupos concretos” (Beyza 2012), pero expresada en redes sociodigitales. La
emergencia de este concepto se debe a que muchos gobiernos de Oriente Medio
enfrentan una crisis de legitimidad debido a la pésima gestion de la pandemia por
covid-19, el impacto del conflicto ruso-ucraniano de 2022 e histéricos problemas
de corrupcién interna. Segin un informe, desde 2015 “el sistema estatal arabe
experimentd una rapida erosion de la legitimidad debido a la exposicion de los
mas débiles en crisis estructurales” (Hudson 2015). A su vez, Oxfam publico
en 2020 que “la riqueza de los multimillonarios en la region del Medio Orien-
te habria crecido en 10 000 millones de dolares, mientras que 45 millones de
personas en la region fueron empujadas a la pobreza en ese mismo afio” (Abdo
y Almasri 2020). Finalmente, Amnistia Internacional (2021, 49-50) public6 en
su Informe 2020-2021 que “Ia mayorla de los gobiernos de Medio Oriente ha-
bian sido acusados de utilizar la crisis sanitaria como herramienta para violar
los derechos humanos y callar voces disidentes”. Entonces, como la pandemia
expuso las profundas desigualdades en los sistemas econdmicos arabes, los go-
biernos de la regién se vieron obligados a buscar legitimidad para revalidar su
reputacion ante futuros levantamientos populares, por lo que la ocupacion de
espacios digitales ha sido crucial para este objetivo. Segin una encuesta reciente,
alrededor de 75% de los ciudadanos informé que “su uso de las redes sociales
aumento durante el confinamiento”, un dato que, al momento de escribir estas
lineas, sigue creciendo.?

Ahora bien, en el caso de Israel, la mala reputacién que ostenta en el mundo
arabe se debe a la ocupacién militar de Palestina desde 1967. Por ejemplo, desde
2003 el Gallup Institute realiza la encuesta del Eurobarometro en nombre de la
Unién Europea, donde, al interpelar a 7 515 personas de 15 paises, se percibio

2 No obstante, datos actuales reflejan un alto grado de confianza en las instituciones militares
(ACW 2022), algo que en Israel también se replica.
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a Israel “como la amenaza nimero uno para la seguridad del mundo”, esto a
pesar de la diseminacién masiva de la idea de Israel como “la inica democracia
del Medio Oriente” (Hassman 2008, 20). En ese contexto, la encuesta del Euro-
barémetro sugirié que 59% de los ciudadanos de 1a Unién Europea veia a “Israel
como una amenaza mayor para el mundo, por encima de Iran, Iraq o Corea del
Norte” (Deutsche Welle Staff 2003). Poco mas tarde, Globe Scan (2017) realizé
la Country Ratings Poll (2016-2017) entre 18 000 personas de 19 paises de todo
el mundo e informo resultados similares al encontrar “puntos de vista negativos”
cuando documento a Israel como “el pais con la peor influencia para el mundo
solo después de Corea del Norte, Iran y Pakistan”. También se encuentran datos
similares en encuestas de 2019 del Arab Barometer, que revelan que Israel era
“significativamente mas temido que Iran en toda el area”, y agregan que “eran
muy pocos los ciudadanos arabes que preferirian relaciones mas estrechas entre
los paises arabes e Israel” (Robbins 2019). Finalmente, el reporte mas reciente del
Arab Center Washington (ACW 2022) encontro que la entidad mas peligrosa para
el mundo arabe sigue siendo Israel, el cual es percibido por 38% de la sociedad
arabe como “la amenaza mas grande para su region”, seguido de Estados Unidos.

Debido a lo anterior, resulta revelador que el ejército israeli haya comen-
zado su experimento en las redes sociales durante el bombardeo de la Franja
de Gaza de 2008-2009 y no haya parado hasta ahora (Shavit 2017). De acuerdo
con Rebecca Stein, el inicio de aquella inversion implicé6 mucha improvisacién
y problemas, pero después de una década el proyecto crecié enormemente en
plataformas como Instagram y Twitter, hasta el punto de “considerar el dominio
digital como parte integral de las FDI” (Trinity Communications 2021). En un
estudio actualizado, Rebecca Stein (2021, 6) revel6 como al entrar el siglo XX,
“YouTube fue funcionando como un depésito visual denso de la violencia del
Estado israeli”. De hecho, las FDI han tenido su propio repositorio (Z-Tube),
que funciona como una red interna que los usuarios utilizan como fuente de
inteligencia (IDF Editorial Team 2018). En los afios transcurridos, reformular
la ocupacion militar como contenido identificable en otras redes sociales se
convirti6 en una prioridad para las FDI. Para eso, en 2009 se cre la Unidad de
Portavoces con el fin de “combatir la creciente amenaza de mala publicidad
en redes sociales contra Israel” (Goodfriend 2019). Asi, con un presupuesto
de casi 30000 millones de ddlares, en 2010 se puso en marcha una estrategia de
comunicacion del Ministerio de Relaciones Exteriores, en la que se emplearon
medios tanto tradicionales como digitales (Greenfield 2012). Ademas, en 2017
Israel aprobé un presupuesto de 72 millones de dolares para combatir el pro-
yecto Boicot, Desinversiones y Sanciones (BDS), haciendo énfasis en el apoyo a
las estrategias de marca y reputacion de Israel (JTA 2017). Al respecto, Miriyam
Aouragh (2016, 278) advirtid que “las campafias de la hasbara comenzaron a
trabajar en el terreno digital para luchar contra los altos niveles de activismo
propalestino en linea y para narrar los ataques militares israelies”. Después del
ataque a Gaza en 2019, Israel prepard material en tres idiomas para publicar su
narrativa en las redes sociales tan pronto como emergiera la noticia, esto con el
fin de ser el primero en viralizar las notas en el mundo. Finalmente, en el con-
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texto de la crisis sanitaria y de la violencia en Sheikh Jarrah en 2021, las historias
de Instagram y TikTok fueron incesantes y permitieron la difusién rapida de
informacion entre cientos de miles de jovenes que no estaban familiarizados con
los padres fundadores de Israel, y que ahora se esperaba que produjeran en ellos
sentimientos de pertenencia a través de la trivializacion de Palestina.

A pesar de lo anterior, el Ministerio de Asuntos Estratégicos y Hasbara
cerr6 en 2021. Los esfuerzos mediaticos de la hasbara israeli recayeron en el
Ministerio de Asuntos Estratégicos y Diplomacia Puablica, cuyo jefe, Elen Ted,
tuvo que hacer en septiembre de 2021 una maniobra desesperada para estimu-
lar el papel del ejército israeli en el contexto de la crisis sanitaria. Con esto, el
gran problema de Israel fue que la bsqueda de una buena reputacién chocaba
constantemente con sus practicas militaristas contra Palestina y, con ello, con la
violacién sistematica de los derechos humanos, como han denunciado multiples
organizaciones no gubernamentales (Human Rights Watch 2021; B’ T'selem 2021;
Freihat et al. 2019). De acuerdo con Khader (2014), los fracasos mas importantes
de la hasbara israeli fueron tres. El primero, el de las campafias de chantaje que
intentaron combinar el miedo y el odio irracionales hacia los judios (antisemi-
tismo) con la critica legitima del estado de apartheid israeli (antisionismo), lo
cual es inaceptable de acuerdo con Amnistia Internacional (2022). El segundo,
el fallido intento de obligar al ptiblico a elegir entre Israel y Hamas, como si
todo el conflicto se agotara en dicha division binaria. Finalmente, el otro fraca-
so fue influir en la solidaridad internacional con los palestinos al presentar su
causa como exclusivamente musulmana, lo cual esta muy alejado de una vision
integral del conflicto.

La politica de seduccion en Israel: el caso de los reels de Instagram
de @nataliafadeev

El resultado de esta trayectoria en Israel fue la creaciéon de una campafia mul-
tiplataforma en espacios sociodigitales, donde, desde 2021, comenzaron a cir-
cular imagenes de mujeres reservistas de las FDI que hablaban sobre feminismo
mientras atacaban Gaza, o de algunos soldados representados en aviones de
combate como una forma de celebracién del Dia de San Valentin. De acuerdo
con Salinas (n.d. ) el Ministerio de Relaciones Exteriores de Israel lanzo en 2023
una convocatoria para capacitar a grupos de influencers en redes sociales con el
fin de combatir comentarios que deslegitimaran a Israel mediante colaboracio-
nes con creadores de contenido en plataformas, y el requisito primordial era el
registro de, al menos, 30 millones de seguidores en sus cuentas. Este llamado a
influencers en Israel fue lanzado con un acto al que asistieron varios personajes
reconocidos, como Alex Korotaev, la modelo Orin Julie, Stephane Legar y el
creador de contenido Or Elkayam Zuti, entre otros.

De acuerdo con StarNgage (2023), en la lista de personas influyentes en
este tipo de repertorios y de fenémenos de apologia de armas, que ya operaba
en Israel en 2021, estaban figuras como Sapir Elgrabli y Natalia Fadeev, cuyas
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cuentas reportaron mas de 191000 y 694000 seguidores, respectivamente, en
dicho afio. En el caso de Fadeev, ella reportd 762 800 seguidores en 2023. De esta
informacién, cabe destacar que 80% de estos seguidores son hombres.

En diversos reportes de prensa se sefiala que Natalia Fadeev nacio en 1999.
Se trata de una popular cosplayer israeli en las redes sociales, creadora de conte-
nido, una personalidad de Instagram, jugadora de airsoft y reservista de la policia
militar de las FDI. Comenzé a trabajar con el ejército de Israel a los 19 y cola-
bord durante tres afios. También es parte del Alpha Gun Angels, un equipo de
nueve soldados veteranos activos de las FDI que se convirtieron en celebridades
de Instagram, donde comercializan sus experiencias de combate como un estilo
de vida “sexy” y han convertido el militainment israeli en una imagen atractiva
para promocionar el uso de armas al mejor comprador (Goodfriend 2019). En
resumen, se trata de una de las influencers de armas mas populares en Israel.
Desde marzo de 2021 hasta agosto de 2022, su perfil de Instagram registraba 20
reels con miles de reacciones a contenidos similares que publica en su canal de
YouTube y en su perfil de TikTok.

De acuerdo con Norman Fairclough (2003),* considerando lo plasmado en
el marco ofrecido lineas arriba, la descripcion, la interpretacién y la explicacién
de los reels relatados en la tabla son las siguientes:

Descripcion

Se refiere a los 7eels que presentan la imagen de Natalia Fadeev en un proceso
de transformacién de “persona comin” en “heroina”. Una mujer que defiende
y justifica al ejército israeli ante una camara. En cada reel, se muestra la figura
de una soldado que busca ser observada todo el tiempo por el espectador que
contempla la ocupacion de Palestina a través de un modelo de belleza hegemé-
nico femenino. Ella tiene un uniforme militar bien confeccionado, siempre listo
para defender a su patria. Los simbolos nacionalistas siempre estan en el marco
del video, constantemente representados con la bandera israeli. Se mantiene
una actitud discursiva en la que se proyecta una cosplayer heroica y nacionalista.
Contenta y segura de st misma. Un primer elemento de analisis se encuentra en
las lineas de texto indicativas que ilustran la introduccion de la mayoria de sus
reels. Las frases que destacan son:

o “:Crees que Israel esta matando nifios? Piénsalo de nuevo... uno de cada
cinco cohetes disparados por la Yihad Islamica cae dentro de Gaza... Eso
también sucede en la ciudad de Jabaliya... Los lanzamientos fallidos de

3 El método de Fairclough (2003) sugiere tres niveles de analisis: 7) una descripcion (trans-
cripciones principales, escenario, paisaje y consideraciones similares de orden textual); 7z) una
interpretacién (saber como y por qué se crea el discurso, considerando recursos como produccion,
distribucién y consumo), y #27) una explicacién (interpretar como esas imagenes contribuyen a
construir una narrativa hegemoénica).
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cohetes de la Yihad Islamica son los que realmente causan la muerte de
niflos palestinos inocentes”.
® “Nadie mata a mas palestinos que los palestinos”.
e “Cosas que la gente me ha dicho cuando les digo que soy una reservista
de la Policia Militar de las FDI”: “Puedes esposarme cuando quieras”,
« : 7.» « : 7« : / : :
Deja de sonreir”, “Pero no pareces israeli”, “Te dejaré violar mis
» o« : 7%
derechos humanos”, “Puedes cometer un crimen de guerra contra mi”,
“Disparame, por favor”, “Asesina de bebés”.
e “Escuché que las FDI pagaban a chicas bonitas para reclutar hombres”.
« ., L )
¢Es legal que yo participe en esta tendencia?”.
. - : . ,
* “La terapia no es suficiente, necesito luchar contra esos obsesivos fana-
ticos de Israel, no actiies como si me conocieras”.

El segundo elemento importante es la idea de Israel, en forma de texto o con
el simbolo de la bandera en diferentes angulos del 7eel. Eso es muy recurrente
en el relato de esta cuenta de Instagram.

El tercer componente central es la relacion de la misica pop en lengua inglesa
con las armas de alto calibre que adornan el escenario (que suele ser militar, de
combate o de entrenamiento).

El cuarto ingrediente es el baile con uniforme militar. Por citar un ejemplo
concreto, en el reel nimero 19, la cosplayer presenta una transformacioén del
uniforme militar en una autorrepresentacion de Cammy (popular luchadora
del videojuego Street Fighter) y en el carrete 29 parodia a la Viuda Negra (super-
heroina de Los Vengadores).

El quinto elemento es la actividad militar mediante tanques y algunas ope-
raciones de las fuerzas de las FDI. El gesto principal es la sensualizacién y la
normalizacion de la violencia. La persona comun siempre quiere compartir su
experiencia en las FDI con sus valores, fantasias y compromiso politico. La pro-
tagonista tiende a usar diferentes caracterizaciones para construir, transformar
o remodelar sus roles o sus identidades temporales en el curso de la autoforma-
cion y la transformacion para ser apreciada, seguida y amada por el ptblico. El
discurso de unificacion respecto a las actividades del ejército israeli generalmente
se produce a través de la imagen de la protagonista. Ademas, su imagen crea un
imaginario de como la audiencia deberia ver al ejército israeli, es decir, como
héroes y defensores de una causa que ella considera justa. En algunos reels se ve
a palestinos tomados como prisioneros en una representacién de esta practica
como algo natural, lo que ella llama “el heroico trabajo del ejército israeli”. La
protagonista es el mensajero y el mensaje a la vez. Es la principal transmisora
y certificadora de las actividades israelies. Ella intenta generar confianza en la
audiencia a través de técnicas de sexualizacién, autoobjetivacion, sensualizacién
del cuerpo y trivializacién de la violencia. Produce una idea romantica del ejér-
cito israeli y promueve una apologia de las armas como un artefacto hermoso
y poderoso.
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Interpretacion y practica discursiva

En este nivel de analisis destaca el medio por el que se transmite el mensaje y una
explicacion respecto a la descripcién sefialada. Todos los reels los publica ella. La
plataforma es Instagram, que es parte de Meta Platforms (anteriormente conocida
como Facebook, Inc.), un conglomerado estadounidense con sede en California
que tiene potencial para millones de usuarios en el mundo, sobre todo de habla
inglesa. Como Instagram es la empresa matriz de Facebook, WhatsApp y otras
subsidiarias, incluidas Facebook Messenger, Facebook Watch y Facebook Portal,
es muy facil compartir Instagram Reels en otras redes a través de marcadores
de otros posibles estados de animo. Vale la pena recordar que Meta fue fundada
por Mark Zuckerberg, originalmente como TheFacebook.com. Ahora, Meta
es una de las empresas mas valiosas del mundo en el contexto del capitalismo
digital. Esta considerada como una de las cinco grandes empresas tecnologicas
junto con Microsoft, Amazon, Apple y Alphabet (Google), en lo que Jin (2017,
4) llama “la era de las plataformas y la economia digital”.

La forma es Instagram Reels, esto es, videos verticales cortos a los que se les
puede afiadir filtros o efectos audiovisuales. De acuerdo con los expertos,

inicialmente la duracion de estos videos estaba limitada a 15 segundos, pero luego
se amplio a 60. El video creado puede ser publicado en el feed, en stories o en la sec-
ci6n de reels, donde es posible explorar el contenido publicado por otros usuarios
o donde el propio se puede hacer visible. Instagram Reels esta disponible en mas
de 50 paises, lo que ha hecho que cada vez mas marcas quieran incorporarlo a sus
estrategias de marketing para llegar al pablico en forma de video (Ortiz 2023).

Ademas, Fadeev toma prestados discursos prevalecientes en la cultura popular
occidental, como superhéroes, videojuegos (Street Fighter) y personajes famosos de
la misica pop, mientras muestra una actuacion supuestamente casual, ordinaria
y hermosa. Conecta generaciones de su edad con generaciones que ahora tienen
40 afios al combinar cultura popular occidental y figuras estéticas hegemonicas
propias de los afios 2000, 2010 y 2020.

La intencionalidad del relato de los reels se enmarca en una logica capitalista,
proisraeli y prosionista. Su modelo dominante incita al desprestigio de “lo pales-
tino” sin ofrecer explicacion sociohistorica alguna. En sentido estratégico, apela
a la empatia y solicita reacciones de apoyo a sus nociones centrales de poder,
esto es, la lucha que libra el ejército israeli y las increibles y bellas armas que
posee para ello. No explica la ocupacion, sino que trata de construir alianzas para
controlar la admiracién por la invasién misma y asi subordinar a la audiencia
a sus medios ideoldgicos.

La trivializacién de la violencia opera en cada movimiento y cada gesto de
superioridad, y trata de conquistar las miradas de los consumidores al incitar a
seguirla y comprenderla en su actuar con recursos discursivos como la produccion
de la musica en lengua inglesa, los colores patridticos y la condicién firme de
producir instantes populares dignos de provocar reacciones y de ser replicados
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grac1as alaaltay completa gama de formas y posibilidades comunicacionales
que tiene para mantener viva la fantasia del consumidor (Jewitt 2009, 14). En
este sentido, los Instagram Reels de esta cuenta pueden ser analizados como
discursos multimodales no solo por su combinacion de imagenes, fotografias,
sonidos, colores y gestos, sino también por su condicién de producir instantes
de su ejército de paz. Sobre esto, un hallazgo reciente informé que los reels de
Instagram son muy populares por siete motivos: autopromocién socialmente
gratificante, entretenimiento, escape, vigilancia, novedad, documentacioén y
tendencia (Menon 2022). Estos elementos estan en esta cuenta, ya que los reels
fungen como deposito de instantes que ofrecen recompensas y satisfacciones
que las personas reciben al utilizar determinados medios que cumplen con sus
expectativas y sus fantasias. No importa quién sea golpeado o ninguneado en el
reel, 1o que destaca el mensaje es que cada representacion teatral de la protagonista
incita a quienes la contemplan a pasar una gran cantidad de tiempo en elegir su
personaje favorito (heroina, idolo o icono) como una forma de expresar pasion
por la autoobjetivacién, mientras se ignora a Palestina y se hace apologia de
Israel. En este sentido, se recuerda lo que dicen Rahman, Wing-Sun y Cheung
(2015) cuando afirman que las personas que siguen a los cosplayers creen tener
la posibilidad de expandir sus identidades, sus ideas y sus ficciones a multiples
redes personales, y de producir nuevas intimidades y lazos personales a través de
las plataformas digitales, sin pensar en nada mas que en ellos y su idea de ellos
como el otro referente.

Andlisis interpretativo del mensaje

En general, lo que las imagenes violentas, sexualizadas y triviales realmente
muestran es como la politica mediatica de las FDI evolucion desde una percep-
cion estrecha de su papel en la representacion de la guerra (a través de anuncios
oficiales), a una estrategia mediatica proactiva que ya es un componente vital
del ejército israeli en el siglo XXI (a través de imagenes militaristas que no son
neutras), independientemente de la ocupacién militar en curso.

Estas practicas inauguran una estrategia comunicativa no de violencia contra
el terrorismo, sino de fascinacién por la violencia que intenta ganar seguidores
encantados con el performance de la protagonista de los reels. Esto, a su vez,
promueve una moral de apoyo y solidaridad respecto a las actividades militares
israelies como ejército de paz y no de guerra.

La estrategia de hipersexualizacion y banalizacion de la violencia pone un
rostro amable y seductor a la ocupacion militar de Palestina y la lleva al hogar
de los usuarios a través de los dispositivos electronicos personales. Este discurso
contribuye a construir una narrativa hegemonica de la ocupacién militar como
ejercicio natural del poder para aplaudir y, de ser posible, emular el elogio de
las armas que se exhiben en todo momento. Estas producciones visuales tam-
bién son una herramienta seductora que publicita la corriente principal de la
ocupacién israeli de Palestina en las plataformas sociodigitales, no para que
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la gente entienda la ocupacion militar, sino simplemente para que se sorprenda
y se entusiasme con ella.

Con esto es posible establecer una base explicativa del surgimiento de una
nueva estética militarista en el ambito digital y de un nuevo fundamento econé-
mico de esta “tecnologia sexy” para promover la ocupacion militar de Palestina
en el contexto del capitalismo digital, donde la seduccién, mas que la razén y la
critica, gobierna la practica comunicativa a través de miles de reacciones.

Este tipo de militarismo digital pertenece a la estrategia cultural de “nor-
malizaciéon” implementada por Israel, cuyas principales caracteristicas son la
despolitizacién de la cuestion palestina, la humanizacion de los militares israe-
lies y la fetichizacién de la cultura de la violencia, como se aprecia en algunos
de los reels mostrados, donde la dimensién de embellecer a los militares sirve
para mitigar el contenido visual de los enemigos y causar asombro tanto por
la precision de los misiles, como por la belleza de las y los soldados israelies. La
ocupacion militar israeli, a través de estas representaciones visuales, s6lo busca
ser mirada y aplaudida, después de afios de fracaso en representaciones hechas
por la hasbara.

Cuando se analizan estas practicas discursivas, es preciso mencionar que las
mujeres y los hombres palestinos no son los unicos actores que experimentan
esta violencia simbolica, sino que también puede ser contraproducente para las
israelies (e incluso las propias reservistas). Cuando este analisis interpretativo se
amplia a las israelies que viven en el contexto donde este contenido se consume,
es posible encontrar multiples casos de acoso sexual en las propias FDI, donde,
segln encuestas internas de 2016, 60% de las mujeres advertia de “un clima de
acoso sexual a su alrededor”. La misma encuesta agrega que una de cada seis
mujeres soldado de ese cuerpo ha sido acosada sexualmente durante su servicio
militar en Israel (TOI Staff 2017).* Esta paradoja muestra que la estrategia de
sexualizacion de las FDI es potencialmente peligrosa para las israelies, ya que las
imagenes sexistas y misoginas proyectadas en las plataformas sociales estan lejos de
deconstruir la violencia patriarcal, que es parte de la cotidianidad de las israelies.

Ahora, cuando se piensa en la mujer palestina, el fendmeno atraviesa el
problema patriarcal y sexista y se conecta con la cuestion colonial. De acuerdo
con Geuskens (2014), aunque las israelies en el ejército a menudo se presentan
como los “conectores” naturales mas adecuados para hablar con las palestinas,
las mujeres soldado israelies desempefian un papel crucial en los puestos de
control y en las salas de interrogatorio. De hecho, algunos reportes indican que
las palestinas han declarado que “sus peores experiencias con la ocupacién han
sido con mujeres soldado y no con hombres”. En este sentido, el analisis inter-

* Sasson-Levy (2003) estudia tres consecuencias interrelacionadas del acoso a mujeres israe-
lies durante su servicio militar: ) la imitacién de las practicas corporales y discursivas de los
soldados hombres; 77) el distanciamiento de la “feminidad tradicional”, y #7z) la banalizacion del
acoso sexual. De acuerdo con la autora, aunque estas mujeres soldado internalizan los valores
masculinos de las FDI, dichas practicas producen una especie de “inclusién limitada” que reafirma
una marginacién y una vulnerabilidad dentro de las propias fuerzas.
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pretativo de las gun influencers, como resultado de las politicas de seduccién y
banalizacion de la violencia, arroja que la imagen que se promueve en los reels
de Instagram sigue siendo un tropo que confunde al consumidor al mostrarle una
figura de aparente empoderamiento femenino que termina poniendo al usuario
en riesgo bajo el patriarcado y la violencia del Estado ocupante.

Entonces, los influencers de armas son cercanos y grandilocuentes para la gente
comun. Promueven un discurso ptblico digital y multimodal en el que la violen-
cia ocupa un lugar predominante como lenguaje de comunicacién. Introducen
las armas como un producto sexy. Favorecen una construccion discursiva del
“nosotros y ellos”, a menudo describiéndose a si mismos como héroes o figuras
aspiracionales que pueden ser explotadas politicamente. En otras palabras este
proceso describe como los espectadores se ponen de parte de los personajes de
los medios y, al hacerlo, generan reacciones emocionales en la narrativa que se
desarrolla, lo que resulta en relatos placenteros, mas que racionales (Christian
y Omilion-Hodges 2014).

Conclusiones

En este articulo se concluye que la hipersexualizacion y la banalizaciéon de la vio-
lencia son dos componentes basicos de un marco interpretativo Gtil para estudiar
las formas en que la ocupacién militar israeli de Palestina es representada en la
esfera publica digital por actores como los gun influencers y los cosplayers. A traves
de lo que llamé politica de seduccion, en este articulo se defendié que uno de los
principales objetivos de la estrategia israeli no es s6lo mostrar un nacionalismo
militarista hipersexualizado en internet, sino también hacer de estos personajes
un fenémeno digno de ser aplaudido e imitable para efectos de la ocupacién
militar de Palestina. El ejemplo de la cuenta @nataliafadeev lo ha demostrado
y ha fungido como una especie de contratista del relato dominante israeli.

Con base en las contribuciones conceptuales de Roger Stahl, Rebecca Stein
y Gilles Lipovetsky, y siguiendo el modelo metodolégico de Fairclough, se
discutié como la seduccién intenta producir capacidad de asombro para ganar la
simpatia social en la esfera publica digital de Medio Oriente, un terreno amplia-
mente disputado por actores politicos contemporaneos, repleto de contenidos
violentos y con una fuerte crisis institucional. Al mostrar el caso del contenido
de Instagram de la cuenta @nataliafadeev, este articulo confirma el argumento
de que Israel esta ocupando el dominio ptiblico digital a través de una especie de
militainment digital que, acompaiiado del uso de la cultura popular, realiza una
nueva estrategia para obtener legitimidad social mediante un enfoque de seducciéon
en el que las fuerzas militares se representan a si mismas como actores agradables
para ganarse los corazones, las mentes y las emociones de las audiencias. Este
fenomeno se definié en este articulo como la basqueda de una asabiyya digital.

Una de las formas en las que se construye esta capacidad de asombro a fa-
vor del performance militarista israeli y de los modelos hegemoénicos de belleza
en cuerpos femeninos es el proceso de heroizacién que expone una suerte de
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“memorializacién fluida o en tiempo real” de la ocupacién israeli como algo
digno de ser aplaudido y admirado. Este fenémeno se traté en el texto como una
practica de constante repeticion de imagenes de guerra con un rostro amigable
que permite representar casi cualquier hecho perpetrado por las FDI como una
accién legitima y replicable. La creacién de héroes y antihéroes o de figuras refe-
renciales a través de actores como las gun influencers tiene por objetivo atraer la
mirada y la simpatia de una audiencia global que, al consumir estos contenidos,
trivializa la violencia perpetrada por la ocupacion militar israeli.

Finalmente, en cuanto a la banalizacidén de la violencia, el analisis de los reels
muestra que los significados de la cuenta @nataliafadeev humanizan relatos de
guerray trivializan la cotidianidad de jovenes reservistas pertenecientes a las FDI
con aparente naturalidad y gozo. Esta técnica se aplica con la plena intencion de
predisponer los vinculos afectivos entre el soldado y el espectador, como una
forma de legitimar la violencia e, incluso, de sentir atraccion por ella.

De lo anterior, y después del analisis interpretativo de los reels, también
concluyo que, con apoyo de celebridades de internet, las FDI son presentadas y
representadas como héroes que buscan ser empaticos con una audiencia global a
pesar (o incluso a través) del uso excesivo de la hipersexualizacion de su discurso
publico digital. Adicionalmente, se confirma que estamos frente a una nueva
etapa de la narrativa visual del proyecto colonial de Israel que responde a un
mercado en el que estas formas de violencia reinan como principal producto
consumible por los internautas. Ademas, para brindar satisfaccion al especta-
dor, se le orienta a celebrar la ocupacion militar de Palestina como un juego
aparentemente inofensivo y trivial, lo que convierte la estrategia israeli en una
jugada perversa que apuesta a que el sufrimiento palestino sea consumido como
un producto de placer visual y no como una injusticia social de acuerdo con el
derecho internacional y multiples reportes de organismos defensores de derechos
humanos citados a lo largo del presente texto. <
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